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®© FORMAL

Formalet med forlgbet er, at eleverne skal forsta, hvor meget
reklamer fylder i vores liv. Overalt i bybilledet konkurrerer re-
klamerne om vores opmarksomhed, og nar man kigger szer-
ligt efter, vil eleverne opdage, hvor mange der rent faktisk er. |
forlgbet lerer eleverne at kende forskel pa, analysere og for-
tolke samt fremstille udendgrs reklamer og annoncereklamer.

Malet med undervisningen er ogsa, at eleverne skal komme
bag om reklamerne og opdage, hvordan reklamerne taler til
saerlige forbrugertyper/malgrupper og derved er med til at
pavirke vores valg og maske vores identitet.

@ INDHOLD

Eleverne laerer om reklametyper og -midler samt at analysere og fortolke.
Elevernes opgave er at undersgge, vurdere og analysere byens reklamer.
De skal fa gje pa reklamerne i bybilledet og arbejde med reklamemodeller
og mundtlig fremstilling. Eleverne arbejder ogsé i et supermarked med
forbrugertyper. Leereren udveelger et egnet teoretisk materiale om rekla-
mer. Materialet skal indeholde fagligt stof om forskellige reklameproduk-
ter/-typer, malgrupper/forbrugertyper, virkemidler, samt om EFU-model-
len (Egenskaber, Fordele, Udbytte) og AIDA-modellen (Attention, Interest,
Desire og Action) — Lees mere om modellerne g scAN QR-KODEN FOR LINKS TIL

EKSTRAMATERIALE.

Forlgbets bestér af tre dele: En byvandring for at se p& reklamer i bybille-
det, med efterfglgende fremlaeggelse pa skolen med billeder af de bedste
og de veerste reklamer. Besgg i en dagligvarebutik og efterfalgende ar-
bejde med forbrugertyper/maélgrupper samt EFU-analyse. Eventuelt virk-
somhedsbesgg pa et reklamebureau.

& KOMPETENCEMAL OG FARDIGHEDS-VIDENSMAL

Forlgbet daekker flere Feerdigheds- og vidensomréder og -mal inden for hvert kompetenceomrade. Ne-
denfor er naevnt nogle eksempler pa mal som forlgbet deekker.

LASNING
Eleven kan styre og regulere sin laeseproces og diskutere teksters betydning i deres kontekst.
- Sprogforstaelse - Eleven kan vurdere tekstens sproglige virkemidler.

FREMSTILLING

Eleven kan udtrykke sig forstaeligt, klart og varieret i skrift, tale, lyd og billede i en form, der passer til
genre og situation.

- Forberedelse - Eleven kan indsamle oplysninger og disponere indholdet.

FORTOLKNING

Eleven kan forholde sig til kultur, identitet og sprog gennem systematisk undersggelse og diskussion af
litteratur og andre sestetiske tekster.

- Undersggelse - Eleven kan gennemfgre en maélrettet analyse af en tekst.

KILDE: FELLES MAL / DANSK

¢ PRAKTISKE RAD

+ Laereren bgr som forberedelse inden planleegningen med eleverne gé en tur i byen og se reklamerne.
Skriv hjem/aftal med eleverne om paklaedning, sa det bliver rart at opholde sig ude. Bestem grupper
pa forhand til udeskole. Lav en telefonliste s& eleverne kan kontaktes via sms med feelles beskeder.
Aftal mgdesteder i byen hvis eleverne arbejder pa egen hand.

- Kontakt det lokale supermarked og forklar hvad | gerne vil bruge supermarkedet til. Aftal en tid og ogsa
gerne en rundvisning, s& eleverne far gjnene op for de mange skjulte méder at reklamere p& igennem
opseetning i forretningen.

+ Hvis forlgbets 3. del gnskes bgr et reklamebureau kontaktes i meget god tid, da deres arbejdsopgaver

er planlagt langt ud i fremtiden.


https://centerforboernognatur.dk/projekter/udb/015

OTID

Mellem 15-18 lektioner fordelt mellem inde og ude.

© STED

P& tur i byen, samt i en velassorteret dagligvarebutik. Eventuelt ogsé et
virksomhedsbesgg pa et reklamebureau.

<> BEVEGELSE

BEV/AEGELSE FOR MOTIVATION

Beveegelsen i dette forlgb sker i forbindelse med transport fra A til B, og
nar eleverne skal pa byvandring i jagten pé reklamer i bybilledet, og nér de
skal rundt i dagligvarebutikken pa udkig efter typiske kab - reklamer mal-
rettet deres forbrugertype.

1Y) AKTIV TRANSPORT

Eleverne bevaeger sig i forbindelse med transport til og fra steder i byrum-
mmet og til dagligvarebutiken.

-) INDE OG UDE

Se uddybet lektionsplan 88 sCAN QR-KODEN FOR LINKS TIL EKSTRAMATERIALE.

INDE (2 LEKTIONER)

Forlgbet begyndes inde, hvor eleverne laerer om udendgrs- samt annoncereklamer. De laerer om rekla-
mens rolle, og hvordan de virker ved brug af AIDA-modellen (Attention, Interest, Desire og Action). Der
er fokus pa komposition og forskellene pa reklamegenrerne. De leerer om reklameprodukt og -budskab;
EFU-modellen (Egenskaber, Fordele, Udbytte), malgrupper samt malgruppebeskrivelser, reklamemal
samt reklamens baerende idé, virkemidler, motiv og handling, komposition samt reklameanalyse og for-
tolkning.

Eleverne og leereren planleegger sammen en reklamerute i byen, som de vil ga.

UDE (DEL 1| 2-3 LEKTIONER, SAMT TRANSPORT)

Klassen gar en planlagt tur i byen og ser p4 udendgrs- og annoncereklamer i gadebilledet. De Igser en
reekke konkrete opgaver, som de i feellesskab har planlagt. Opgaverne planleegges af laerer og elever i
feellesskab og mélrettes den enkelte klasse men bgr handle om, hvordan byrummet ser ud, hvor rekla-
merne hanger henne, hvilke reklametyper der haenger hvor, og hvorfor de haenger ngjagtigt der, hvem
reklamerne henvender sig til (afsender og modtager), hvordan reklamerne er komponeret samt eksem-
pler pa slogans. Eleverne tager billeder af de reklamer, som de synes er seerligt gode, og de reklamer,
som de ikke synes fungerer.

INDE (DEL 1| 2 LEKTIONER)
Feelles opsamling. Fremlaeggelse med billeder af de bedste og de veerste reklamer. Hvorfor er de seerligt
gode eller darlige? Hvorfor er disse reklamer seerligt bemeerkelsesveerdige? Redegarelse for malgrupper
og seerligt gode reklametekster. Eleverne forbereder naeste udeskoledag.

(FORTSATTES PA NASTE SIDE)


https://centerforboernognatur.dk/projekter/udb/015

T MATERIALER OG RESSOURCER

- Et undervisningsmateriale om reklamer.

+ EFU- og AIDA-modeller i lamineret udgave til at medbringe pa udeskole.
« Clipboardmapper til ark/skriveunderlag.

- Mobiltelefoner til at tage billeder.

Computer samt program til fremstilling af udendgrs- samt annonce-
reklame.

Evt. arbejdsark med aftalte arbejdsopgaver mv.

5 VARIATIONER

INDHOLD: Der kan i forlgbet ogsa arbejdes teoretisk med reklamefilm og
tillegges tid til at lave en reklamefilm for det udvalgte produkt.

Forlgbet kan kombineres med sprog, s& der kan leeses, ses og udarbejdes
reklamer i engelsk og tysk. Danske reklamer oversaettes til andre sprog.
Der kan findes udenlandske varer, som eleverne kan reklamere for pa en-
gelsk eller tysk.

BEVAGELSE: Eleverne fragter sig selv til og fra stederne ude. P4 byvan-
dringen skal eleverne ga, hvilket ogsa er geeldende for besgget i super-

markedet med rundvisning og “indkgb” af varer.

Q EVALUERING

- Midt pa et A3-papir star det centrale ord for forlgbet ("Reklame”).

-+ Begrebs-storm: Grupperne skriver hver iszer alle ord de forbinder med
det begreb (10 minutter).

- Ord, der begrebs- og meningsmaessigt harer sammen, forbindes (10 mi-
nutter).

+ Veesentligste begreber praesenteres.

-] INDE OG UDE - FORTSAT

UDE (DEL 2 | 3-4 LEKTIONER, SAMT TRANSPORT)

Klassen besgger en dagligvarebutik. Arranger eventuelt en rundvisning ferst, hvor en af butikkens an-
satte forteeller om butikkens indretning, placering af varer samt om hvordan de bruger reklamer i butik-
ken. Eleverne skal nu gruppevist fungere som hver sin malgruppe. Ud fra en indkebsliste, skal de veelge
den variant af varerne, som de vurderer, deres malgruppe ville vaelge. Eleverne tager billeder af varerne,
noterer priser og laver et samlet budget for indkabet. Eleverne udvaelger et af deres produkter, som de
hjemme i klassen skal foretage en EFU-analyse af. De sgrger for at fotografere alle dele af varen, sa
analysen kan foretages hjemme. Hjemme skal eleverne ogsa fremstille to typer reklamer ud fra denne

vare.

INDE (DEL 2 | 4 LEKTIONER)

Eleverne skal saette billeder ind i gruppens budget. De foretager en EFU-analyse af, samt laver en uden-
dgrs- og en annoncereklame om deres udvalgte vare. Eleverne fremlaegger gruppevist deres arbejde
mundtligt pa klassen.

UDE (DEL 3 | 2 LEKTIONER, SAMT TRANSPORT)
Eventuelt en 3. del med udeskole, som kan ga til et reklamebureau for at praesentere egne produkter og
fa indblik i, hvordan professionelle arbejder med reklamer.

LINKS TIL EKSTRAMATERIALE KILDE

Scan QR-koden for at finde eksterne links Forlgbet er udarbejdet af Anne Hindkjeer Andersen,
og evt. ekstramateriale til forlgbet, pa

Center for Bgrn og Naturs hjemmeside.

Udefriskolen og redigeret af udeskolekonsulent Charlotte
Asell Pedersen. Foto: Anne Hindkjeer Andersen


https://centerforboernognatur.dk/projekter/udb/015

